
证券代码：002183                                    证券简称：怡亚通 

深圳市怡亚通供应链股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2021－01 

投资者关系活动类

别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

 现场参观 

□其他  电话交流 

参与单位名称及人

员姓名 

中信建投、国投瑞银、华创证券、千灯恒力、大道至简等众多机构和

个人投资者，共计约 70 人。 

时间 2021 年 04月 21 日星期三 14：30—17：00 

地点 深圳市龙岗区南湾街道李朗路 3 号怡亚通供应链整合物流中心 1 栋 

上市公司接待人员

姓名 

公司高级副总裁、资本运营中心负责人罗筱溪女士，公司副总裁、财

务总监莫京先生，公司副总裁、董事会秘书夏镔先生，公司副总裁、

经管中心负责人王辉先生等 

投资者关系活动主

要内容介绍 

 

第一部分：中信建投分析师周博文供应链行业汇报 

中信建投商贸零售分析师周博文，就供应链行业发展状况为投资

者汇报分享了主题为“供应链行业：万亿赛道空间大，行业迭代进行

时”的行业分析报告，报告主要内容： 

1、供应链行业万亿赛道空间大，效率革命加速行业迭代升级， 集

中度有望提升； 

2、供应链从专业化细分市场走向供应链生态平台，全域O2O体系

下，品牌商对于一站式供应链服务需求持续提升； 

3、新兴品牌商加速涌现，优质供应链需求不断增长； 

4、未来趋势是构建品牌商(企业)与客户(渠道、终端)互联互通的扁

平化、共享化、去中心化的供应链平台,并往全链路服务赋能/S2B2C的

平台型企业转型，从资金驱动转为数字化赋能，其中优质的供应链企



业有望率先试水品牌运营。 

 

第二部分：公司2020年度业绩解读及2021一季报业绩预告、行业

宏观环境及战略方向 

一、解读公司2020年度业绩及2021年一季度业绩预告 

1、2020年财务主要指标 

公司2020年实现总营业收入682.56亿元，较去年同期减少5.23%；

年度利润总额为1.00亿元，较去年同期增加352.28%；归属于母公司的

净利润为1.23亿元，较去年同期增加36.94%。报告期内，公司管理费用

下降19.56%，主要是公司加强精细化管理，提高人均产出，优化资源

配置，降低了管理费用；公司财务费用下降14.66%，主要是公司采取

积极措施，优化融资机构，有效降低融资成本。 

公司主营来源于两大块：（1）品牌运营：公司品牌运营主要聚焦

在酱香型白酒领域，并取得优异成绩，2020年实现了近9亿元的销售；

（2）分销+营销：公司分销+营销业务主要聚焦快速消费品，涵盖母婴、

日化、酒饮、食品、家电、医药、IT、通信等行业，服务网络达到320

个城市。 2020年实现营业收入654.40亿元。 

2、2021年一季度业绩预告解析 

公司发布了今年一季报的业绩预告，预计归属上市公司股东的净

利润会盈利1.0—1.1亿元，相比去年同期2326.66 万元同比增长

329.8%--372.8%。 

一季度盈利超出公司预期，主要原因有：一是公司营业收入增长，

同时大力推进业务结构调整，品牌运营及营销业务占比不断提升。二

是公司采取积极措施，优化融资结构，有效降低融资成本。三是公司

去年通过关停并转盈利能力较差的公司，增加了公司报告期的利润。 

二、公司面临的行业宏观环境及战略方向 

1、供应链行业趋势和展望 

第一，效率革命加速行业迭代升级，集中度有望提高。目前供应

链层级过多，效率低下等问题长期存在，构建品牌商（企业）与客户



（渠道、终端）互联互通的扁平化、共享化、去中心化的供应链平台，

掌控并减少渠道层级，提升集中度,实现品牌直供终端(乃至消费者) ,提

升渠道效率,降低流通运营成本,推动销量增长，是未来发展趋势； 

第二，从专业化细分市场走向供应链生态平台。目前头部供应链

企业正在大力发展服务平台，从商品、资金服务转型为数字化赋能，

打造平台生态实现多方共赢，商业模式从低附加值向高附加值切换； 

第三，数字化水平快速提升，从资金驱动走向数字化赋能。未来

数字化将是供应链企业持续投入的方面，从传统的资金驱动升级为高

附加值的数字化驱动。如提升零售全链路的响应速度、成本控制、全

渠道的需求预测、仓储运输交付的协同控制等，助力品牌商实现C2M

模式等。 

2、公司战略方向 

公司将以供应链为载体，逐步推行大消费生态平台建设，创新融

合“供应链+品牌运营+互联网+物流+产业服务”，以数据反向驱动C2M

品牌创新，不断提升品牌运营能力（营销），打造公司核心竞争力、

提升利润率。 

第一，布局各类消费品赛道，打造核心消费品产品矩阵。在国家

倡导“加快形成以国内大循环为主体，国内国际双循环相互促进的新发

展格局”的政策下，中国消费市场蕴藏的潜力巨大，消费不断升级，消

费场景无处不在。公司将继续推进品牌升级，逐步走向高端；将继续

线上渠道多样化，满足不同消费群体的场景需要；市场持续下沉，通

过高性价比购物体验追求生活品质的提升。 

第二，品牌运营模式突出重围，全力推进自有品牌建设。公司自

有品牌运营模式已经得到验证，公司将继续通过深化、优化现有品牌

运营和管理模式，覆盖产品设计、渠道营销、产品分销和终端销售全

过程，将会把白酒成功模式复制到日化和家电品等市场空间大的品

类，全力推进全域自有品牌建设。 

第三，以数智化驱动智慧供应链。公司从2019年年底全面开展集

团数智化建设，经过一年多的发展，成效斐然。公司数智化战略目标



是建立统一的流程、统一的数据、统一的系统，成为“一个怡亚通、一

个体系、一个标准”整合型企业的数智化平台。目标2-3年内将集团所有

模块（如运营、经营、营销、财务、内控、人力等）实现数智化，成

功搭建数智化供应链平台。 

 

第三部分：问答环节 

Q1： 公司致力于提高品牌运营的能力，请问核心竞争力是什么？ 

A:公司长期与众多知名品牌合作的过程中，积极拓展并进入到品

牌的高附加值业务，并针对优质品牌进行品牌运营和管理工作。对优

质品牌进行培养、赋能和运营，凭借品牌运营的专业能力、多品牌营

销的运营一体化能力，充分挖掘品牌的潜力寻求更大发展。在此过程

中，公司结合消费趋势反向精准选品，孵化运营自有品牌，从而掌握

对品牌以及定价权的主动权，实现增强企业的竞争力。 

Q2：公司一季报业绩达去年全年，公司对未来三个月的展望情况？ 

A：公司一季度业绩相比同期实现较大增长，主要原因在于：一是

公司大力推进业务结构调整，品牌运营及营销业务占比不断提升；二

是公司采取积极措施，优化融资结构，有效降低融资成本；三是公司

去年关停并转盈利能力较差公司，增加了公司报告期的利润。目前公

司经营稳健，品牌运营及营销业务占比逐渐提升，管理层正在努力创

造价值，看好公司未来。 

Q3：公司目前品牌运营如何？白酒板块毛利率是多少？公司未来

品牌运营发展方向有哪些？ 

A：具备全链路赋能的供应链企业实际上掌握了消费行业的各个重

要环节，能够助力具备优质产品基因和竞争力的品牌快速发展。公司

通过洞察消费者需求，先期选择与上游优质品牌“钓鱼台”合作，运

营发展酱香型白酒品牌是公司转型升级的重要举措。2019年推出“珍

品壹号”,市场反应良好，达到了销售预期，并获得了预期的市场毛利

率。公司未来会在供应链生态平台模式下，整合优质资源，将白酒运

营的经验逐渐运用在熟悉的日化、小家电和母婴等大消费产品领域。 



Q4：请介绍公司数字化转型相关情况。 

A：公司从2019年年底全面开展集团数字化建设，目前已完成整体

数字化转型方案的设计，已有多项数字化转型事务在推行中。公司数

字化战略目标是建立统一的流程、统一的数据、统一的系统，成为“一

个怡亚通、一个体系、一个标准”整合型企业的数字化平台。数字化

转型的关键功能是减少企业运营成本，提高决策效率，最终实现增厚

公司业绩的目标。公司目标2-3年内将集团主要职能部门（如运营、经

营、营销、财务、内控、人力等）实现数智化，成功搭建数智化供应

链平台。 

Q5：怡亚通为什么会有反向选品能力？ 

A：怡亚通基于深耕供应链领域二十多年积累的经验，与100余家

世界500强企业及2600多家国内外知名企业企业达成战略合作关系，在

快速消费品（母婴、日化、食品、酒饮）、家电、通信、信息技术、

医疗、终端零售等多个领域，积累大量B端和C端的一手数据，这些数

据将帮助公司了解市场行情的变化，对相关业务作出合理的预测指

导。同时公司会将根据市场变化情况，以及对消费趋势的把握，并结

合公司强大的资源整合能力和竞争优势，反向精准选品进行孵化，在

孵化初期，会通过现有渠道和场景覆盖精准试销，一旦销售达到预期，

会专门成立项目单元，并对经营团队给予股权激励，依托公司遍布全

国的线下渠道，并结合线上渠道来全方位推广。 

Q6：公司未来发展举措有哪些？ 

A：未来几年，公司将以供应链为载体，逐步推行大消费生态平台

建设，创新融合“供应链+品牌运营”，以数据反向驱动C2M品牌创

新，不断提升品牌运营能力，打造公司核心竞争力，提升利润率。公

司将布局各类消费品赛道，打造核心消费品产品矩阵，全力推进自有

品牌建设；以数智化驱动智慧供应链建设，全面提升公司管理能力、

运营能力，积极努力回报公司股东和长期投资者。 

附件清单（如有）  



日期 2021 年 04月 21 日 

 


